 

 

Konkurrenceformer

 

	Antallet af udbydere

Graden 

af præference

 
	  

1
	 

 2
	En stor

Og et antal små
	 

Få store
	 

 Mange

	Homogent marked

(ingen præferencer)
	 

 

 

 

 

Monopol 
	 

 

Duopol
	 

 

Delvist monopol
	 

 

Oligopol 
	 

Fuldkommen konkurrence

	 

Heterogent marked

(nogen præference)

 
	
	 

Differentieret

Duopol 
	 

Differentieret delvist monopol
	 

Differentieret oligopol 
	 

Monopolistisk konkurrence


 

Når vi er på et marked med monopol er der kun 1 udbyder og udbyderen fastsætter selv prisen og mængden som skal sælges på markedet.
Konkurrenceformerne monopol og fuldkommen konkurrence kan altså betragtes som yderpunkter på en skala over forskellige konkurrenceformer. I praksis vil der være mange eksempler på den ufuldkomne konkurrence. Udbyderne forsøger at skabe præferencer for deres produkter for på den måde at forbedre mulighederne for selv at påvirke prisdannelsen. Det er fx tilfældet på markederne for mærkevaretøj.

Ved ufuldkommen konkurrence forstås en konkurrenceform, hvor sælgerne forsøger at skabe præferencer for deres varer, fx gennem reklame.

Opret note
Mine noter
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Top of Form
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Bottom of Form

SletAnnullerGem
Close
En konkurrenceform er med andre ord bestemt af to forhold:

· Antallet af sælgere og deres størrelse

· Om der eksisterer præferencer eller ej på markedet.

Ved fuldkommen konkurrence vil den enkelte sælger ikke kunne påvirke prisen. Da markedet er homogent, er det ikke muligt at opnå en højere pris end markedsprisen, da de potentielle (mulige) købere i så fald vil købe varen hos en anden sælger. Sælgeren har modsat heller ikke noget motiv til at udbyde varen til en lavere pris. Hele produktionen kan nemlig sælges til markedsprisen, idet den enkelte udbyder ifølge definitionen er meget lille i forhold til det samlede marked. Markedsprisen er altså givet udefra, og den udbudte mængde må tilpasses herefter. Sælgeren siges at være mængdetilpasser.
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